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บทที่ ๕ 
 

สรุปผลการวิจัย และข้อเสนอแนะ 
 
 การศึกษาวิจัยเร่ือง “แนวทางการเสริมสร้างคุณค่าการผลิตเคร่ืองป้ันดินเผา ของชุมชน
บ้านเหมืองกุง ต าบลหนองควาย อ าเภอหางดง จังหวัดเชียงใหม่” มีวัตถุประสงค์ คือ ๑) เพื่ อศึ กษ า
สภาพท่ัวไปของแนวทางการเสริมสร้างคุณค่าการผลิตเค ร่ืองป้ันดินเผา ของชุมชนบ้านเหมืองกุง 
ต าบลหนองควาย อ าเภอหางดง จังหวัดเชียงใหม ่๒) เพื่อศึกษาแนวทางเสริมสร้างคุณค่าการผลิต
เคร่ืองป้ันดินเผา ของชุมชนบ้านเหมืองกุง ต าบลหนองควาย อ าเภอหางดง จังหวัดเชียงใหม่  ๓) เพื่อ
เสนอแนวทางการเสริมสร้างคุณค่าการผลิตเคร่ืองป้ันดินเผา ให้กับชุมชนบ้านเหมืองกุง ต าบลหนอง
ควาย อ าเภอหางดง จังหวัดเชียงใหม่    เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative research) ศึกษา
จากการสัมภาษณ์เชิงลึก (In depth interview) ผู้วิจัยเลือกผู้ให้สัมภาษณ์ จ านวน ๑๕ คน จากกลุ่ม
ผู้ให้ข้อมูลหลักส าคัญ (Key informants) คือ กลุ่มท่ี ๑ เจ้าของโรงงาน และสล่าป้ันหม้อ จ านวน ๓ 
โรงงานๆละ ๓ คนรวมท้ังหมด ๙ คน กลุ่มท่ี ๒ ผู้ประกอบการ/ร้านค้าชุมชน จ านวน ๔ ร้านค้า      
(๔ คน) กลุ่มท่ี ๓ ผู้บริโภค จ านวน ๒ คน ผู้วิจัยได้เก็บรวบรวมข้อมูล วิเคราะห์ และประมวลผลท่ีได้
จากแบบสัมภาษณ์เชิงลึก และวิเคราะห์เชิงพรรณนา (Descriptive Analysis) น าเสนอผลการ
วิเคราะห์ข้อมูลตามวัตถุประสงค์ท่ีตั้งไว้ในการวิจัย แล้วน ามาวิเคราะห์สังเคราะห์ข้อมูล น าเสนอดังนี้ 
 
๕.๑  สรุปผลการวจิัย 
  ๕.๑.๑  สภาพทั่วไปของแนวทางการเสริมสร้างคุณค่าการผลิตเครื่องปั้นดินเผา    
ของชุมชนบ้านเหมืองกุง ต าบลหนองควาย อ าเภอหางดง จังหวัดเชียงใหม่ 
  จากการวิจัยผู้วิจัยได้ก าหนดประเด็นหลักของสภาพท่ัวไปของแนวทางการเสริมสร้าง
คุณค่าการผลิตเคร่ืองป้ันดินเผา  ประกอบด้วยประเด็นท่ัวไป ด้านอุตสาหกรรมการผลิต   ด้านศิลปะ
การออกแบบเพื่อประโยชน์ใช้สอยเพื่อสร้างคุณค่าทางด้านจิตใจท้ังวัฒนธรรม และสังคม และด้านการ
เสริมสร้างคุณค่าเพื่อการเพิ่มมูลค่า ซ่ึงผลการวิจัยพบว่า 
  ๑)  ด้านอุตสาหกรรมการผลิตนั้น พบว่า เกิดจาก ปัจจัยหลายประการ อาทิเช่น           
๑. เกิดจากวัตถุดิบในการผลิตท่ีส าคัญคือดินท่ีใช้ในการผลิต จะต้องมีแหล่งดินท่ีมีคุณภาพท่ีดีถึงจะ
สามารถน ามาผลิตเป็นเคร่ืองป้ันดินเผาท่ีมีคุณภาพ และท าให้เคร่ืองป้ันดินเผานั้นมีคุณค่า แข็ง แกร่ง 
ทนทาน  บรรจุใส่น้ านาน ๆ ไม่ท าให้เนื้อดินหลุดลุ่ย ท่ีผ่านมา พบว่า เมื่อเจอแหล่งดินท่ีดีมีคุณภาพ
แล้ว ปัญหาตามมาคือไม่สามารถใช้แหล่งดินเดิมได้ตลอดไป ต้องเปล่ียนแหล่งดินบ่อยคร้ัง  ท าให้ยาก
แก่การรักษาไว้ซ่ึงคุณภาพได้ ท าใหก้ารผลิตบางคร้ังได้มาตรฐาน และมีคุณภาพ แต่ในบางคร้ังก็ไม่ได้
มาตรฐานคือจะด้อยคุณภาพ ๒.  เกิดจากส่วนผสมท่ีส าคัญ คือทรายละเอียด ดินบางบ่อหรือบาง
แหล่งหากไม่ได้ผสมทรายละเอียดเพื่อเป็นตัวประสาน ผลิตภัณฑ์ท่ีได้ ส่วนมากจะไม่มีคุณภาพจะ
แตกหักง่ายเวลาเข้าสู่กระบวนการเผา   ๓.  เกิดจากกระบวนการเผา ผลิตภัณฑ์บางอย่างท่ีเป็นความ
ต้องการของลูกค้าให้เผาแบบ รมด า ผลิตภัณฑ์ท่ีเผาออกมาจะด้อยคุณภาพ เพราะอุณหภูมิในการเผา



 
 

๙๑ 

ไม่ถึง ๘๐๐ องศา จะอยู่ท่ีประมาณ ๓๐๐ – ๔๐๐ องศาเท่านั้น    จึงท าให้เนื้อดินไม่สุก ข้างนอกด า
ข้างในเป็นสีน้ าตาลอ่อน แสดงว่าดินท่ีถูกเผาไม่สุก เวลาใช้บรรจุน้ านาน ๆจะท าให้เนื้อดินหลุดลุ่ย 
ผลิตภัณฑ์ประเภทนี้เหมาะส าหรับมีไว้โชว์อย่างเดียว ไม่นิยมน ามาใช้กับประเภทงานท่ีต้องบรรจุน้ าท่ี
ยังคงมีการผลิตอยู่จนถึงทุกวันนี้เพราะความต้องการของลูกค้าเอง ซ่ึงจะต้องหากรรมวิธีในการใช้
ส่วนผสมอ่ืนๆเพื่อให้เกิดความแข็งแกร่งต่อไป     
  ๒)  ด้านศิลปะการออกแบบเพื่อประโยชน์ใช้สอยเพื่อสร้างคุณค่าทางด้านจิตใจท้ัง
วัฒนธรรม และสังคม ท่ีมีการพัฒนาน้อยในปัจจุบัน พบว่า บางโรงงานมีความพยายามพัฒนาด้านการ
ออกแบบอยู่แล้ว แต่มีปัจจัยท่ีส าคัญท่ีท าให้การพัฒนารูปแบบไม่สามารถตอบโจ ทก์ผู้บริโภคได้
เท่าท่ีควร คือ ๑. การป้ันรูปแบบใหม่ท าให้เกิดความเส่ียงในการลงทุน เพราะจะต้องน ามาทดสอบ
ตลาดหากไม่สามารถตอบโจทก์ผู้บริโภคได้ นั้นหมายถึงการขาดทุนท้ังเงิน และเวลา ๒. การพัฒนา
รูปแบบใหม่เสียโอกาสทางด้านการลุงทุน เพราะว่าจะต้องใช้เวลาในการทดลองซ้ าแล้วซ้ าเล่ากว่าจะ
ได้รูปแบบท่ีต้องการ บางคร้ังเผาออกมาแตกร้าวเสียหาย บางคร้ังเผาออกมาเนื้อดินหดตัว บิดตัว 
ไม่ได้คุณภาพตามท่ีต้องการต้องสูญเสียเวลาในการทดลองหลายคร้ังหลายคราว ๓.  ผู้ประกอบการ
จะต้องมีทุนส ารองในการผลิตเพื่อท าการสต๊อกสินค้า ไม่เหมือนกับการผลิตตามออเดอร์ ผลิตเสร็จส่ง
รับเงินได้เลย      ๔.  ความถนัดในการป้ัน และการสะท้อนจิตใจท่ีมีต่อสังคม คือสล่าป้ันจะนิยมป้ัน
รูปแบบเดิม ๆ ท่ีเคยป้ันมาตั้งแต่ในอดีตเพราะเป็นความถนัดเฉพาะตน สามารถผลิตชิ้นงานได้คร้ังละ
มากๆ ไม่เหมือนการป้ันรูปแบบใหม่ท่ีช้าเพราะเกิดจากการไม่ถนัดไม่ช านาญ และอีกประการหนึ่งคือ
การป้ันรูปแบบเดิมนั้นมีความสะท้อนถึงจิตใจด้วยว่าเป็นงานศิลปะท่ีบรรพบุรุษถ่ายทอดให้มา 
บางคร้ังนั่งหลับตาป้ันก็ยังได้ ๕.  มีการพัฒนารูปแบบมีน้อยมากในปัจจุบัน เพราะว่าผลิตภัณฑ์บาง
ชนิดเส่ือมความนิยมลงเกิดจากสภาวะการเปล่ียนแปลงของยุกต์สมัย มีผลิตภัณฑ์ท่ีสามารถใช้ทดแทน
กันได้ ผู้ประกอบการจึงหันมาผลิต ผลิตภัณฑ์เพื่อการประดับตกแต่งมากกว่าประโยชน์ใช้สอย        
๖.  เกิดจากการถ่ายทอดภูมิปัญญาลดน้อยลง เพราะขาดบุคลากร   ท่ีจะมารับการถ่ายทอด คนรุ่น
หลังส่วนใหญ่จะหันไปประกอบอาชีพท่ีตนคิดว่าสบาย และได้เงินมาก ประกอบกับเป็นยุกต์แห่งการ
เรียนรู้ เมื่อมีการศึกษาเล่าเรียนจบสูงๆ ก็ไม่อยากท างานท่ีล าบาก    ท าให้ไอเดียร์หรือแนวคิดใหม่ ๆ 
ไม่เกิดเพราะว่าสล่าป้ันเป็นคนรุ่นเก่า 
  ๓)  ด้านการเสริมสร้างคุณค่าเพื่อการเพิ่มมูลค่า พบว่าปัจจุบันการผลิตเคร่ืองป้ันดินเผา
ของชุมชนบ้านเหมืองกุงนั้นมีการน าเอา อัตลักษณ์ ศิลปวัฒนธรรมในการป้ันมาประยุกต์เพื่อเพิ่ม
มูลค่าน้อยมาก จากการสังเกตว่าเคยป้ันแบบไหนก็จะป้ันแบบนั้นตลอด เหตุผลเพราะว่าท าตามความ
ต้องการของผู้บริโภคนั้นเอง ราคาก็ไม่สามารถเพิ่มได้มากหากวัดกับคุณค่าทางจิตใจแล้ว เป็นงานท่ี 
บ่งบอกถึงความเป็นไทยสะท้อนถึงสังคมไทยเป็นอย่างมาก ควรมีมูลค่าท่ีเพิ่มขึ้น อีกประการหนึ่งการ
ท่ีไม่น าเอารูปแบบเดิมมาพัฒนาหรือปรับเปล่ียนจากรูปแบบเดิม อาจท าให้ในอีก ๑๐๐ ปีข้างหน้า
ลูกหลานจะรู้หรือเปล่าว่างานศิลปะแบบไหนอยู่ในยุกต์สมัยใด ควรปรับเปล่ียนเพื่อพัฒนารูปแบบบ้าง   
เพื่อบ่งบอกถึงยุกต์ถึงสมัยนั้นๆ และเป็นการสร้างมูลค่าเพิ่มอีกทางหนึ่ง  
  การตลาดของผู้ผลิตเคร่ืองป้ันดินเผาของชุมชนบ้านเหมืองกุงนั้น พบว่าเป็นการค้าขาย
แบบเดิมๆคือแบบสมัยโบราณ ซ้ือขายแลกเปล่ียนสินค้าแบบสมัยก่อน การซ้ือขายผ่านโซเชียล
เน็ตเวิร์ค หรือฝากขายตามห้างสรรพสินค้าหรือสถานท่ีท่องเท่ียวต่างๆยังไม่มี  



 
 

๙๒ 

  การสร้างแบรนด์ หรือโลโก้ การสร้างบรรจุภัณฑ์ ตลอดจนการท ากิจกรรมส่งเสริมการ
ขายนั้น พบว่ากลุ่มผู้ผลิตเคร่ืองป้ันดินเผาของชุมชนบ้านเหมืองกุงยังไม่มีการพัฒนามาก่อนหรือมี
ความคิดริเร่ิมท่ีจะพัฒนายังยึดถือการตลาดแบบเดิมอยู่ 
 
๕.๒ อภิปรายผลการวิจัย 
  จากการศึกษาวิจัยเร่ือง “แนวทางการเสริมสร้างคุณค่าการผลิตเคร่ืองป้ันดินเผา ของ
ชุมชนบ้านเหมืองกุง ต าบลหนองควาย อ าเภอหางดง จังหวัดเชียงใหม่ ” ผู้วิจัยอภิปรายผลได้ดัง
รายละเอียดต่อไปนี้ 
  ๑)  ด้านอุตสาหกรรมการผลิตเคร่ืองป้ันดินเผาของชุมชนบ้านเหมืองกุงท่ีผ่านมาท่ีท าให้
การผลิตเกิดปัญหาด้านต่าง ๆมากมายท่ีท าให้ไม่สามารถพัฒนาการผลิตเคร่ืองป้ันดินเผาของชุมชน
บ้านเหมืองกุง ได้อย่างเต็มท่ีตามความต้องการของตลาด เกิดจากปัจจัยหลายประการ อาทิเช่น    
  เกิดจากวัตถุดิบในการผลิตท่ีส าคัญคือดินท่ีใช้ในการผลิตไม่ค่อยจะมีคุณภาพ เพราะเป็น
แหล่งดินท่ีเล่ือนลอยเปล่ียนแหล่งดินบ่อย ท าให้เสียเวลาในการทดสอบคุณภาพดิน ดินบางแหล่งมี
คุณภาพแต่ได้ดินน้อยใช้ไประยะหนึ่งก็หมด พื้นดินบางแห่งเป็นแหล่งดินท่ีใหญ่สามารถใช้ในการผลิต
ได้ยาวนานก็จริง แต่ดินไม่มีคุณภาพ ต้องอาศัยส่วนผสมอ่ืนๆผสมอีกทีเช่น ทรายละเอียดเป็นต้น ถึง
จะท าให้มีความ แข็ง แกร่ง ทนทาน  บรรจุใส่น้ านาน ๆ ไม่ท าให้เนื้อดินหลุดลุ่ย หากผู้ผลิตรายใดไม่มี
ความช านาญหรือเรียนมาก่อนก็จะไม่สามารถผสมสูตรได้ ก็ต้องใช้เวลาในการทดลอง ซ่ึงมีความ
สอดคล้องกับการศึกษาวิจัยของ  เชี่ยวชาญ    แสงทอง ได้ศึกษาวิจัยเร่ือง “การพัฒนาเนื้อดินป้ัน
และเคลือบส าหรับผลิตภัณฑ์เคร่ืองป้ันดินเผาบ้านตระกวน”    ผลการศึกษาวิจัยพบว่า การปรับปรุง
เนื้อดิน ท าได้โดยการผสมทรายในอัตราส่วนร้อยละ ๕-๓๐ โดยน้ าหนัก แล้วศึกษาสมบัติทางกายภาพ 
และสมบัติเชิงกลได้แก่ ความเหนียว การดูดซึมน้ า การหดตัวหลังเผา และความแข็งแรงหลังเผา 
พบว่าเนื้อดินมีความเหนียว การหดตัว และความแข็งแรงลดลงตามปริมาณของทรายท่ีใช้ผสมเพิ่มขึ้น 
ในขณะท่ีร้อยละการดูดซึมน้ า มีแนวโน้มเพิ่มขึ้นตามปริมาณของทรายท่ีเพิ่มขึ้น ในการผสมทรายร้อย
ละ ๕ โดยน้ าหนัก ส่งผลให้เนื้อดินมีความแข็งแรงสูงสุด ๑ ซ่ึงท่ีผ่านมามีการเปล่ียนแหล่งดินอยู่
บ่อยคร้ังจึงท าให้เกิดปัญหาท้ังด้านการพัฒนาการผลิต ท าให้ยากแก่การรักษาไว้ซ่ึงคุณภาพไม่สามารถ
พัฒนาให้มีความแกร่งเหมือนกับแหล่งดินจังหวัดอ่ืนได้   
  เกิดจากกระบวนการเผา ท่ีเรียกว่าการเผาแบบรมด า กระบวนการเผาแบบนี้ชิ้นงานท่ีได้
ออกมาจะไม่ค่อยมีความแข็งแรง ท้ังนี้เกิดจากความต้องการของลูกค้า เพราะจะมีสีสันท่ีสวยงามถูกใจ
ลูกค้า ซ่ึงกระบวนการเผาท่ัวไปจะท าให้เป็นสีด าแบบนี้จะท าไม่ได้ ส่วนรูปแบบนั้นสามารถปรับเปล่ียน
ไปตามความต้องการของลูกค้าได้   ซ่ึงมีความสอดคล้องกับการศึกษาวิจัยของ    สุวิทย์ อินทิพย์    
ได้ศึกษาวิจัยเร่ือง “การพัฒนางานหัตถกรรมเคร่ืองป้ันดินเผาในเอกลักษณ์ของชุมชนมอญปากเกร็ด 
ส าหรับเป็นผลิตภัณฑ์ร่วมสมัย” ผลการศึกษาวิจัยพบว่า แนวทางการประยุกต์ใช้งานหัตถกรรม
เคร่ืองป้ันดินเผาในเอกลักษณ์ของชุมชนมอญปากเกร็ดต้องค านึงถึงแนวคิดการออกแบบ และพัฒนา  

                                               

 ๑เชี่ยวชาญ  แสงทอง, “การพัฒนาเน้ือดินปั้นและเคลือบส าหรับผลิตภัณฑ์เครื่องปั้นดินเผาบ้าน
ตระกวน”, ศิลปศาสตรมหาบัณฑิต, (บัณฑิตวิทยาลัย : มหาวิทยาลัยราชภัฏศรีสะเกษ), ๒๕๕๘. 



 
 

๙๓ 

คือ ลักษณะเฉพาะถิ่น ความสวยงาม  ประโยชน์ใช้สอย  ขนาดสัดส่วน   กรรมวิธีการผลิต จากการ
ทดลองผลิตพบว่า เป็นแนวทางท่ีสามารถสร้างมูลค่าเพิ่มให้ผลิตภัณฑ์ได้๒   
  ๒)  ศิลปะการออกแบบเพื่อประโยชน์ใช้สอย เพื่อสร้างคุณค่าทางด้านจิตใจท้ังวัฒนธรรม 
และสังคม ท่ีมีการพัฒนาน้อยในปัจจุบันจึงท าให้ไม่สามารถตอบโจทก์ผู้บริโภคได้เท่าท่ีควร คือเกิด
จาก ๑. การป้ันรูปแบบใหม่ท าให้เกิดความเส่ียงในการลงทุน เพราะจะต้องน ามาทดสอบตลาดหากไม่
สามารถตอบโจทก์ผู้บริโภคได้ ย่อมหมายถึงการขาดทุนท้ังเงิน และเวลา ๒. การพัฒนารูปแบบใหม่
เสียโอกาสทางด้านการลุงทุน เพราะจะต้องใช้เวลาในการทดลองซ้ าแล้วซ้ าเล่ากว่าจะได้รูปแบบท่ี
ต้องการ ต้องสูญเสียเวลาในการทดลองหลายคร้ังหลายคราว ๓.  ผู้ประกอบการจะต้องมีทุนส ารองใน
การผลิตเพื่อท าการสต๊อกสินค้า ไม่เหมือนกับการผลิตตามออเดอร์ ผู้ผลิตได้รับเงินมัดจ าส่วนหนึ่ง
ส าหรับเป็นทุนในการผลิต ๔.  ความถนัดในการป้ัน และการสะท้อนจิตใจท่ีมีต่อสังคม สล่าป้ันมักจะ
นิยมป้ันรูปแบบเดิม ๆ เพราะเป็นความถนัดเฉพาะตน การป้ันรูปแบบใหม่เกิดความล้าช้าเพราะความ
ไม่ถนัด และอีกประการหนึ่งคือการป้ันรูปแบบเดิมนั้นมีความสะท้อนถึงจิตใจ เพราะเป็นงานศิลปะท่ี
บรรพบุรุษถ่ายทอดมาให้ จึงท าให้ไม่มีการพัฒนา ซ่ึงมีความสอดคล้องกับการศึกษาวิจัยของ ประกรณ์ 
วิไล, อภิญญา วิไล ได้ศึกษาวิจัยเร่ือง “ปัจจัยท่ีมีผลต่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนเคร่ืองป้ันดินเผา
พื้นบ้านในภาคเหนือประเทศไทย” ผลการศึกษาวิจัยพบว่า ผู้ประกอบอาชีพช่างป้ันส่วนใหญ่เป็น
ผู้หญิงและเป็นผู้หญิงล้วนถึง ๒ หมู่บ้าน อายุเฉล่ียอยู่ในเกณฑ์ผู้ใหญ่ถึงผู้สูงอายุระดับการศึกษาส่วน
ใหญ่จบระดับประถมศึกษา ประสบการณ์การท าอาชีพช่างป้ันเฉล่ีย ๑๒.๕ - ๔๖ ปี  โดยในช่วง ๑๕ ปี
ท่ีผ่านมาบางหมู่ บ้านไม่มีคนเข้าสู่อาชีพนี้ เลย ส่วนใหญ่ประกอบเป็นอาชีพหลักอย่างเดียวถึง           
๓ หมู่บ้าน และประกอบเป็นอาชีพหลักโดยมีอาชีพเสริมคือการเกษตรอีก ๒ หมู่บ้าน รูปแบบการ
ท างานจึงเป็นการผลิตซ้ าๆ รูปแบบเดิมๆ ไม่มีการพัฒนาใดๆ๓ ๕.  ท่ีมีการพัฒนารูปแบบน้อยมากใน
ปัจจุบัน เพราะผลิตภัณฑ์บางชนิด เส่ือมความนิยมลง มีผลิตภัณฑ์ท่ีส ามารถใช้ทดแทนกันได้ 
ผู้ประกอบการจึงหันมาผลิต ผลิตภัณฑ์เพื่อการประดับตกแต่งมากกว่าประโยชน์ใช้สอย        ๖. การ
ถ่ายทอด        ภูมิปัญญาลดน้อยลง ขาดบุคลากรท่ีจะมารับการถ่ายทอด คนรุ่นหลังส่วนใหญ่จะหัน
ไปประกอบอาชีพอ่ืน    ท าให้ไอเดียร์หรือแนวคิดใหม่ ๆ ไม่เกิด 
  ๓)  การเสริมสร้างคุณค่าเพื่อการเพิ่มมูลค่า ปัจจุบันการผลิตเคร่ืองป้ันดินเผาของชุมชน
บ้านเหมืองกุงนั้นมีการน าเอา อัตลักษณ์ ศิลปวัฒนธรรมในการป้ันมาประยุกต์เพื่อเพิ่มมูลค่าน้อยมาก 
เคยป้ันแบบไหนก็จะป้ันแบบนั้น เหตุผลเพราะท าตามความต้องการของผู้บริโภค หากเปรียบด้าน
ราคาแล้วควรท่ีจะมีราคาแพงกว่าปัจจุบัน อีกประการหนึ่งการท่ีไม่น าเอารูปแบบเดิมมาพัฒนาหรือ
ปรับเปล่ียนจากรูปแบบไปจากเดิม อาจท าให้ภายภาคหน้าลูกหลานอาจสับสนเร่ืองศิลปะในยุกต์สมัย 
จึงควรปรับเปล่ียนเพื่อพัฒนารูปแบบ   เพื่อบ่งบอกถึงยุกต์ถึงสมัยนั้นๆ และเป็นการสร้างมูลค่าเพิ่ม
อีกทางหนึ่ง ซ่ึงมีความสอดคล้องกับการศึกษาวิจัยของ ประกรณ์ วิไล, อภิญญา วิไล ได้ศึกษาวิจัย

                                               

 ๒สุวิทย์ อินทิพย์, “การพัฒนางานหัตถกรรมเครื่องปั้นดินเผาในเอกลักษณ์ของชุมชนมอญปากเกร็ด 
ส าหรับเป็นผลิตภัณฑ์ร่วมสมัย”, ศิลปศาสตรมหาบัณฑิต, (คณะศิลปประยุกต์และการออกแบบ: มหาวิทยาลัย
อุบลราชธานี), ๒๕๕๕ 

 ๓ประกรณ์ วิไล และอภิญญา วิไล, “ปัจจัยที่มีผลต่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนเครื่องปั้นดินเผา
พ้ืนบ้านในภาคเหนือประเทศไทย”, การประชุมวิชาการการพัฒนาชนบทที่ย่ังยืน, (ครั้งที่ ๔, ๒๕๕๗).  



 
 

๙๔ 

เร่ือง “ปัจจัยท่ีมีผลต่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนเคร่ืองป้ันดินเผาพื้นบ้านในภาคเหนือประเทศไทย” 
ผลการศึกษาวิจัยพบว่า ในการพัฒนารูปแบบนั้น   ทุกชุมชนไม่มีการออกแบบผลิตภัณฑ์และลวดลาย
ใหม่ ๆเลย แต่ส่วนมากมีการปรับเปล่ียนรูปแบบตามความต้องการของลูกค้า เหตุผลส าคัญท่ีสุดในการ
พัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ส่วนใหญ่ท าตามลูกค้าส่ัง๔  
  ด้านการตลาดของผู้ผลิตเคร่ืองป้ันดินเผาของชุมชนบ้านเหมืองกุงนั้น เป็นการค้าขายแบบ
พื้นบ้านเดิมๆคือแบบสมัยโบราณ ซ้ือขายแลกเปล่ียนสินค้าเหมือนสมัยก่อน การซ้ือขายผ่านโซเชียล
เน็ตเวิร์ค เช่นการโฆษณาประชาสัมพันธ์ผ่านระบบ SMS Marketing หรือ MMS Marketing ใน
โทรศัพท์เคล่ือนท่ี หรือฝากขายตามห้างสรรพสินค้าหรือสถานท่ีท่องเท่ียวต่างๆยังไม่มี ซ่ึงการท า
การตลาดสมัยนี้มีความจ าเป็น เป็นอย่างยิ่งในการประชาสัมพันธ์สินค้าผ่านระบบ SMS Marketing 

หรือ MMS Marketing ในโทรศัพท์เคล่ือนท่ี ซ่ึงมีความสอดคล้องกับผลการวิจัยของ เกวลิน ช่วย
บ ารุง ได้ศึกษาวิจัยเร่ือง “ปัจจัยทางการตลาดผ่าน Mobile Marketing ท่ีส่งผลต่อการตัดสินใจซ้ือ
ผลิตภัณฑ์ของผู้บริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร” ผลการวิจัยพบว่าการส่ือสารการตลาดผ่าน  SMS 

Marketing ส่งผลต่อการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑ์ของผู้บริโภคและการส่ือสารการตลาดผ่าน MMS 

Marketing ส่งผลต่อการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑ์ของผู้บริโภค จากผลการวิจัยสามารถน าไปเป็น
แนวทางและข้อมูลเบ้ืองต้นให้ผู้ประกอบการของธุรกิจและบริการน าไปใช้ในการปรับปรุงในส่วนของ
รูปแบบ และข้อความในการโฆษณาประชาสัมพันธ์ผ่านส่ือโทรศัพท์เคล่ือนท่ีในนวัตกรรมรูปแบบ
ใหม่ๆ เช่น QR Code และส่ือ Social Media ในโทรศัพท์เคล่ือนท่ีและยังสามารถพัฒนาฐานข้อมูลไป
เป็นการวิจัยทางการตลาดเพื่อให้ผู้บริโภคเกิดการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑ์ได้ต่อไป๕ 
  ด้านการสร้างแบรนด์ หรือโลโก้ การสร้างบรรจุภัณฑ์ ตลอดจนการท ากิจกรรมส่งเสริม
การขายนั้น กลุ่มผู้ผลิตเคร่ืองป้ันดินเผาของชุมชนบ้านเหมืองกุงยังไม่มีการพัฒนามาก่อนหรือมี
ความคิดท่ีริเร่ิมท่ีจะพัฒนา ยังยึดถือการตลาดแบบเดิมอยู่ ท้ังท่ีการสร้างแบรนด์ หรือโลโก้นั้นมี
ความจ าเป็นมากในยุกต์ปัจจุบันนี้ เพราะเป็นการประชาสัมพันธ์ตัวผลิตภัณฑ์ หรือโรงงาน ให้กับ
ผู้บริโภค และบุคคลท่ัวไปได้รู้จักและเชื่อถือในผลิตภัณฑ์นั้นๆ ซ่ึงมีความสอดคล้องกับการศึกษาวิจัย
ของ นันธิดา รอดสถิตย์  ได้ศึกษาวิจัยเร่ือง “การสร้างแบรนด์สินค้าเปเปอร์มาเช่ของไทย” ผลการ
ศึกษาวิจัยสรุปได้ว่า เร่ืองการสร้างแบรนด์สินค้าเปเปอร์มาเช่ของไทย เป็นดังนี้ 
  ๑.  มีกระบวนการสร้างแบรนด์สินค้าเปเปอร์มาเช่ของไทย โดยการน าเอาหลักปรัชญา
แนวคิดเศรษฐกิจพอเพียงมาใช้กับธุรกิจ มีขั้นตอน ๖ ขั้นตอน ดังนี้ 
        ๑.๑ การก าหนดจุดยืนของแบรนด์ คือ การสร้างสรรค์สินค้าในแนวการ์ตูนแฟนตาซี 
สีสันสดใส มีความเป็นเอกลักษณ์ของแบรนด์เอง ภายใต้แนวคิดของสินค้าท่ีใส่ใจส่ิงแวดล้อม 
   ๑.๒ การก าหนดคุณสมบัติของแบรนด์ คือ สินค้าเปเปอร์มาเช่ของไทยเป็นสินค้าท่ี 
เน้นประโยชน์ใช้สอย ของตกแต่งบ้าน เป็นสินค้าท่ีสามารถยกระดับงานหัตถกรรมกระดาษอัดของ 

                                               

 ๔เรื่องเดียวกัน 
 ๕เกวลิน ช่วยบ ารุง ,  “ปัจจัยทางการตลาดผ่าน Mobile Marketing ที่ ส่งผลต่อการตัดสินใจซื้ อ
ผลิตภัณฑ์ของผู้บริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร”, บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต, (บัณฑิตวิทยาลัย: มหาวิทยาลัยกรุงเทพ 
ปีการศึกษา), ๒๕๕๔  



 
 

๙๕ 

ไทยมาเป็นสินค้าหัตถอุตสาหกรรมไทยโดยผลิตมาจากกระดาษใช้แล้ว และสร้างสินค้าท่ีมีลักษณะ 
ความเป็นไทยในรูปแบบการ์ตูนท้ังเด็กไทย นักมวยไทย รถตุ๊กตุ๊ก สอดแทรกลายไทย ลายเส้นทอง  
   ๑.๓ การสร้างเอกลักษณ์ของสินค้าและแบรนด์ ตั้งแต่ชื่อแบรนด์ โลโก้ นามบัตร
เว็บไซต์ บรรจุภัณฑ์ และพัฒนารูปแบบของสินค้าให้มีความเป็นเอกลักษณ์ แตกต่างจากคู่แข่ง 
   ๑.๔ การสร้างวัฒนธรรมของแบรนด์ ด้วยการปลูกฝังจิตส านึกคนในองค์กร รู้จัก 
อาชีพหัตถกรรมกระดาษอัดของไทย เล็งเห็นคุณค่าของงานหัตถกรรมไทย สืบทอดศิลปหัตถกรรม 
ไทย ภาคภูมิใจในอาชีพ มีส่วนร่วมในการผลิตสินค้าท่ีใส่ใจในส่ิงแวดล้อม ช่วยลดขยะโลก ในการผลิต
ไม่สร้างผลกระทบกับส่ิงแวดล้อม เป็นการเพิ่มมูลค่าให้กับขยะกลับมามีคุณค่าอีกคร้ัง และยัง เป็นการ
สร้างอาชีพ กระจายรายได้ให้กับชาวบ้าน 
    ๑.๕ การสร้างการรับรู้ต่อแบรนด์  ด้วยการท าการส่ือสารการตลาด ด้วยการ 
ประชาสัมพันธ์ การเปิดหน้าร้าน การจัดแสดงสินค้า การสร้างเว็บไซต์ การแจกนามบัตร 
   .๖ การสร้างความจงรักภักดีต่อแบรนด์ ด้วยการเก็บข้อมูลของลูกค้าให้เป็นระบบ ท้ัง
ลูกค้าในประเทศ ลูกค้าต่างประเทศ ให้ถูกต้องครบถ้วนและทันสมัยอยู่เสมอ คอยอัพเดทรูปแบบ 
สินค้าใหม่ ลงในเว็บไซต์ คอยตอบรับอีเมล์อย่างสม่ าเสมอ รวดเร็ว เพื่อสร้างความน่าเชื่อถือให้กับ 
ลูกค้า น าเสนอสินค้าบ้าง แต่ไม่ยัดเหยียดลูกค้าจนเกินไป สร้างความเป็นกันเองกับลูกค้า อธิบาย 
ขั้นตอนการท าแบบคร่าวๆ มีการประเมินผลจากการกลับมาซ้ือสินค้าท้ังลูกค้าปลีกและส่ง 
  ๒. มีการใช้เคร่ืองมือการส่ือสารการตลาดในการสร้างแบรนด์สินค้าเปเปอร์มาเช่ของ ไทย 
น ามาใช้ประกอบด้วย ๑๒ เคร่ืองมือ ได้แก่ การประชาสัมพันธ์ การจัดแสดงสินค้า การใช้ ผลิตภัณฑ์
เป็นส่ือ การบรรจุภัณฑ์ หน่วยงานขาย พนักงาน การจัดนิทรรศการหรือจัดแสดงสินค้า   โชว์รูม 
เว็บไซต์ กิจกรรมความรับผิดชอบต่อสังคมขององค์กร การบริหารลูกค้าสัมพันธ์ การฝาก ขาย๖ 
 
๕.๓   ข้อเสนอแนะ 
  ๕.๓.๑   ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย 
  ในการศึกษาวิจัยเร่ือง “แนวทางการเสริมสร้างคุณค่าการผลิตเคร่ืองป้ันดินเผา ของชุมชน
บ้านเหมืองกุง ต าบลหนองควาย อ าเภอหางดง จังหวัดเชียงใหม”่ เสนอเชิงนโยบาย ดังนี้ 
  ๑)  นโยบายภาครัฐ ควรมอบหมายให้หน่วยงานท่ีเก่ียวข้องให้การส่งเสริมอาชีพ การผลิต
เคร่ืองป้ันดินเผาอย่างต่อเนื่อง เพื่อเป็นการสร้างงาน สร้างรายได้ให้กับผู้ประกอบการ ซ่ึงจะท าให้
ผู้ประกอบการมีความเป็นอยู่ท่ีดี และท าให้ชุมชนมีความเข็มแข็ง สามารถช่วยเหลือตนเองได้ เท่ากับ 
เป็นการลดภาระทางด้านสังคม 
  ๒)  นโยบายภาครัฐ ควรจัดสรรสถานท่ีจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ชุมชนให้กับชุมชน  หรือจัดตั้ง
ศูนย์จ าหน่ายผลิตภัณฑ์ชุมชนท่ีถาวร เพื่อความมั่นคงในอาชีพ เป็นการลดปัญหาคนว่างงาน 
  ๓)  นโยบายภาครัฐ ควรหาทางออกในกรณีเกิดปัญหาสังคมกับส่ิงแวดล้อมอันเกิดจาก
การเผาเตาซ่ึงเกิดจากการขยายตัวของสังคมอย่างรวดเร็ว เพื่อหลีกเล่ียงการกระทบกระท่ังระหว่าง
ผู้ประกอบการเดิม กับผู้อาศัยใหม่ในโครงการจัดสรรรอบๆชุมชน  
                                               

 ๖นันธิดา รอดสถิตย์,  “การสร้างแบรนด์สินค้าเปเปอร์มาเช่ของไทย”, วิทยานิพนธ์นิเทศศาสตร 
มหาบัณฑิต, (บัณฑิตวิทยาลัย: มหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิตย์), ๒๕๕๖ 



 
 

๙๖ 

๕.๓.๒   ข้อเสนอแนะเชิงปฏบิัติการ 
  ๑)  หน่วยงานท่ีเก่ียวข้อง ควรน าผลการวิจัยคร้ังนี้ไปพิจารณาปรับปรุงให้สอดคล้องกับ
การเสริมสร้างคุณค่าการผลิตเคร่ืองป้ันดินเผาของชุมชน 
  ๒)  ผู้ประกอบการเจ้าของโรงงานควรหาทางน าเอาผลการวิจัยคร้ังนี้ไปปรับปรุงใช้กับการ
แก้ปัญหาด้านการผลิต การพัฒนารูปแบบเพื่อให้สะท้อนจิตใจ และสังคม และด้านการเสริมสร้าง
คุณค่าเพื่อเพิ่มมูลค่า เพื่อให้เกิดความยั้งยืน ความมั่งคั่ง  
  ๓)  ผู้ประกอบการ/ร้านค้าชุมชนควรน าเอาหลักการประกอบอาชีพท่ีสุจริตขององค์
สัมมาสัมพุทธเจ้าว่าด้วย สัมมาอาชีวะ การประกอบอาชีพอย่างสุจริต ไม่เบียดเบียนผู้อ่ืน ไม่ค้าส่ิงผิด
กฎหมาย และผิดศิลธรรม    
  ๕.๓.๓   ข้อเสนอในการท าวิจัยครั้งต่อไป    
  ๑)  ควรมีการวิจัยในลักษณะเชิงปฏิบัติการ (Action Research) เพื่อเป็นการน าแนว
ทางการเสริมสร้างการผลิตเคร่ืองป้ันดินเผาให้เกิดความชัดเจน 
   ๒)  ควรมีการวิจัยแนวทางการเสริมสร้างการผลิตเคร่ืองป้ันดินเผาแบบกลุ่มผู้ผลิต
เคร่ืองป้ันดินเผา เพื่อให้เกิดการมีส่วนร่วมในการถ่ายทอด และการอนุรักษ์ภูมิปัญญาท้องถิ่น 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 


